Universidad Nacional ————
Federico Villarreal DE INVESTIGACION

FACULTAD DE ADMINISTRACION
CREATIVIDAD Y EMPRENDIMIENTO DE LOS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD

DE ADMINISTRACION UNFV 2022

Informe Final de investigacion docente 2022.

Autores:

Dr. Cajavilca Lagos, Wilder Oswaldo
Maestro. Ferndndez Vega, Edinson Antonio
Maestro. La Cruz Arévalo, Julio
Alumna. Romero Zevallos Rossina lvon

Alumna. Vitteri Quiroz Rita Mercedes

UI-FA

Linea de Investigacion: Desarrollo empresarial

Lima — Peru

2022



i

Indice
F 0] (T TP OT R TP PRI i
D RESUIMCI. ...ttt ettt e b e e s b e et e e sbe e e st e e naeeenbeenneas v
C. INETOAUCCION ...ttt b ettt e re e e sbe et e e sbeeenne e 1
Planteamiento del Problema ..........c.cooiiiiiiiiiiiiie e e 8
—  Problema GENETAL .........cooiiiiiiiiiieie e ee e 9
—  Problemas @SPECTIICOS ... .uiiiiiiiiiiiieiti et 9
ANEECEACIITES ...ttt ettt ettt ettt ettt e bttt e e et e et e e e bb e e bt e shb e e nb e e sb b e e nbeesbeeanbeesbeeennee e 9
Justificacion € IMPOTTANCIA ......ueviiieiiiiiiiiie et nneas 12
1Y 3 (T I (T o T o ST OTR U PPTPR 13
OB JEEIVOS 1.tttk b etk b etk E R Rt R Rt h e n e n e 27
= ObBJEtIVO GENETAL.....c.viiiiiiiiiitieii et 27
—  ObJetiVOS ESPECTTICOS ..viviiiiiiiiiiieiiieie sttt 27
HIPOTESIS ..ttt b bbbt bbb nne s 28
—  HIPOtESIS GENETAL.......coiiiiiii i 28
—  HipOtesis ESPECITICAS .....vviiviiiiiiiiiiee e 28
(4 I 1< 10 e [0 R T TS U PO U PR PPPPOPP 29
€. RESUITAAOS ... 33
B BT 1 ) o TSP PUPPTOPP 42
CONCIUSIONES ...ttt ettt etttk e bt e e sttt e s ab et e eab e e e ekt e e ekt e e e bb e e e abn e e enbneesnneeennes 45
€ RETETENCIAS ... 46

PN 4 1, €0 1T T TR 49



il

Indice de Tabla
Tabla 1: Altas y bajas de mortalidad empresarial ...........ccccociiiiiiiiiicie e, 4
Tabla 2: Nivel de de creatividad por descubrimiento (dimension 1) .........cccevvveriiiiiniiieeninnn, 33
Tabla 3: Nivel de creatividad por innovacion (dimension 2).........cccccvvverveninieneenesieseennenns 34
Tabla 4: Nivel de Creatividad (variable 1)........ccocoiiiiiiiiiiiiii e 35
Tabla 5:N1Vel de CONOCIMIENTO ......vieiieiiieiee ittt ettt a e e esnbeennee s 36
Tabla 6: Niveles de capacidad técnicos transformadores ...........ccocoveriieiiiiiiienieniee e 37
Tabla 7: Nivel de capacidad de Organizacion...........ccccevverieireiieiienese e 37
Tabla 8: Nivel de capacidad de COMUNICACION ........cueeiiiiiieiiiiie e 38
Tabla 9: Nivel de EMPrendimiento ...........ccovveiriiieiieiiiieseee e 38
Tabla 10: Niveles de confiabilidad para el Alfa de Cronbach ..........c.cccoeoiiiiiiiiniiiiiiiiee, 54
Tabla 11:Resultados del Alfa de Cronbach para ambas variables...........c.ccecvviverieriniinnennnn, 54
Tabla 12: Prueba de normalidad de los datos de la muestra ............cccocverieiiiiinienesiesee, 55

indice de Figura

Figura 1: Competitividad pOT TEZIONES .......c.eerviiieeiiiiie e 3
Figura 2: Variacion neta de altas y bajas de empresas 2018-2021.........ccoeviiiiciiiiiiennennnene 5
Figura 3: Tipos de empresas registradas en el Perll..........cccccociiiiiiiiii 6

Figura 4: El grafico muestra un nivel alto de la dimension creatividad por descubrimiento en

UL 70U0 vttt Rt b e n b r e nne s 34
Figura 5:El grafico muestra un nivel alto de la creatividad por innovacion del 76%............. 35
Figura 6: La figura muestra el nivel de la variable Creatividad en un 75% .........ccccovvernnnnn. 36

Figura 7: La figura muestra que el nivel de la variable emprendimiento es de 83%............... 39



v

b. Resumen

El proposito de esta investigacion fue demostrar como la creatividad es una variable que se
relaciona con el Emprendimiento, el objetivo de la investigacion es demostrar como la
Creatividad se relaciona con el emprendimiento, los objetivos especificos de la investigacion
fueron; Demostrar como la creatividad por descubrimiento se relaciona con el emprendimiento
y como la creatividad por invencion se relaciona con el emprendimiento; la creatividad y sus
dimensiones sustentadas en esta investigacion son los insumos fundamentales de la creatividad,
porque la creatividad relacionado a la actividad productiva en la empresa es de creatividad por
descubrimiento, que hace posible que el emprendedor pueda proponer un bien o un servicio
que lo diferencie de la competencia, de la misma forma la creatividad inventiva basado en el
hecho de que un emprendedor puede inventar algin bien o sistema de orden fundamental que
posibilitard también a que el emprendedor posea un producto que lo diferencie de la
competencia, la variable Emprendimiento se concluyo estd compuesto por las dimensiones:
Conocimiento especializado , capacidades técnico transformadoras, capacidades de
organizacion y capacidades de comunicacion; el método de investigacion fue correlacional, de
disefio empirico, no experimental y transversal, la poblacién estuvo constituida por 360
alumnos de la facultad de administracion de la Universidad Federico Villarreal, la muestra fue
de 187 alumnos de los diferentes ciclos académicos ; para la prueba de hipotesis se utiliz6 el
estadistico Ro de Spearman y los resultados de la investigacion fueron: La variable creatividad
si tiene significativa relacion con la variable emprendimiento en un 24.8%, la dimension
creatividad por descubrimiento si tiene significativa relacion con la variable emprendimiento
en 19.7% y la dimension creatividad por invencion si tiene significativa relacion con la variable
emprendimiento en 19.7%

Palabras clave: Creatividad, emprendimiento, invento, descubrimiento



Abstract

The purpose of this research was to demonstrate how creativity is a variable that is related to
Entrepreneurship, the objective of the research is to demonstrate how Creativity is related to
entrepreneurship, the specific objectives of the research were; Demonstrate how creativity by
discovery is related to entrepreneurship and how creativity by invention is related to
entrepreneurship; Creativity and its dimensions supported in this research are the fundamental
inputs of creativity, because creativity related to productive activity in the company is creativity
by discovery, which makes it possible for the entrepreneur to propose a good or a service that
sets him apart. of the competition, in the same way the inventive creativity based on the fact
that an entrepreneur can invent some good or system of fundamental order that will also enable
the entrepreneur to have a product that differentiates him from the competition, the
Entrepreneurship variable was concluded It is made up of the dimensions: specialized
knowledge, transformative technical skills, organizational skills and communication skills; The
research method was correlational, empirical, non-experimental and cross-sectional design, the
population consisted of 360 students from the Faculty of Administration of the Federico
Villarreal University, the sample was 187 students from the different academic cycles; For the
hypothesis test, Spearman's Ro statistic was used and the results of the investigation were: The
creativity variable does have a significant relationship with the entrepreneurship variable in
24.8%, the creativity by discovery dimension does have a significant relationship with the
entrepreneurship variable in 19.7% and the creativity by invention dimension if it has a
significant relationship with the entrepreneurship variable in 19.7%

Keywords: Creativity, entrepreneurship, invention, discovery



c. Introduccion

Planteamiento del problema

Esta investigacion determino como la creatividad se relaciona con el emprendimiento, se
afirma por diferentes fuentes que la creatividad y el emprendimiento son variables
fundamentales en la organizacion, desarrollo y gestion de la actividad productiva, sin embargo,
si se trata de creatividad en la empresa esta debe ser inventiva, porque en un mundo competitivo
s6lo los emprendedores y empresarios pueden tener éxito si descubren un principio, una teoria,
desarrollan un sistema o un producto, o inventan un artefacto que pueda resolver un problema
productivo de orden fundamental que le permita trascender en el mercado disminuyendo costos
o diferenciando productos; esto s6lo puede darse si los emprendedores y empresarios tienen la
posibilidad de hacer un registro de derechos de propiedad intelectual, de patente o marca, que
es la forma licita de diferenciar productos, asi los hombres mas creativos del desarrollo
tecnologico como Bill, Gates, Steve Jobs, Marx Zuckenberg entre otros que trascienden a nivel
internacional y Gaston Acurio, o el Grupo Afiafios, o el Grupo Gloria, o Industrias Laive entre
las empresas peruanas, primero han demostrado y demuestran ser creativas porque registran
derechos de propiedad intelectual ,patentes y marcas y son emprendedores porque usufructiian
eficientemente su creatividad. Este proyecto también tiene como proposito identificar y
diferenciar tedricamente y en forma practica la creatividad y emprendimiento que corresponde
a una facultad de Administracion que trasciende y pone los cimientos de la creativas y
emprendimiento para la formacion de empresas so6lidas y duraderas, diferente de conceptos
ajenos a la gestion empresarial, quienes tratando de la tematica de la creatividad confunden
tedricamente temas ideoldgicos, sociales o educativos. También es evidente que se tiene que
diferenciar emprendedor de empresario, porque un emprendedor puede ser un empresario, pero
no todo empresario puede ser un emprendedor. El emprendedor es quien transforma insumos

en bienes o servicios finales y generan valor agregado, sin embargo hay muchos empresarios



que son solo comerciantes no generan valor agregado y realizan actividad econdmica
parasitaria en la sociedad.

Segun el reciente ranking de competitividad mundial 2021, elaborado por el Institute
for Management Development (IMD), el Peru se sitda este afio en el puesto 58 de un total de
64 economias en el ambito global (su peor posicién en los ultimos cinco afios). Consideré lo
siguiente:

En el afio 2021 el Pert ocupd el puesto 52. Las brechas de competitividad del pais no
solo son evidentes al compararlo en un contexto internacional, sino también al analizar el
desempefio de las distintas regiones que lo forman. En ese sentido, por noveno afio
consecutivo, el Instituto Peruano de Economia (IPE) presenta los resultados del indice de
Competitividad Regional (INCORE 2021), de las 25 regiones los resultados del 2021
confirman el liderazgo de Lima Metropolitana y Callao como la region mas competitiva del
pais. A pesar de haber sido una de las mas golpeadas por la pandemia, la capital ha logrado
situarse entre las tres primeras posiciones en 22 de las 40 variables que evalta el INCORE.
Incluso el incremento registrado en la tasa de partos institucionales —de 95% a 98%— le
permitié recuperar la primera ubicacion en el pilar de salud. Acompafiando a la capital en el
top 5 del ranking, se encuentran las regiones de la costa sur: Moquegua, Tacna, Arequipa e
Ica.. En el extremo inferior del ranking, la region menos competitiva del pais, por quinto afio
consecutivo, fue Huancavelica. Si bien su bajo desempefio en el INCORE 2021 es
generalizado —se encuentra entre los ultimos cinco lugares en la mitad de los indicadores
evaluados—, la region posee el mayor rezago en el pilar de infraestructura, donde registra la
menor cobertura de servicios de telefonia e Internet moévil en el ambito nacional. Junto con
Huancavelica, se encuentran en el quinto inferior del INCORE 2021 regiones de la sierra 'y

selva como Loreto, Puno, Huanuco y Cajamarca.



Figura 1: Competitividad por regiones
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Este informe demuestra la vulnerabilidad de la economia peruana y de las empresas
peruanas en la debilidad que presenta respecto a la creatividad y el emprendimiento en el
contexto de competitividad, lo que motiva a esta investigacion a relacionar de qué forma la
creatividad se relaciona con el emprendimiento.

En los primeros tres meses del 2021, segun datos del Instituto Nacional de Estadistica
(INEI), el numero de empresas registradas en el Directorio Central de Empresas y Estableci-
mientos ascendid a 2 millones 838 mil empresas, un 2.6% mas que en el 2021. También se dio
de baja a otras 8 mil 87, con una variacion neta de 60 mil 724 empresas.

En cuanto a Lima se crearon 26 mil 877 empresas, representando el 39,0% del total
nacional y fueron dadas de baja 3 mil 672 empresas en la capital, lo cual representa el 45,3%

del total.



En el boletin “Demografia empresarial en el Perti” del INEI se muestran las altas y bajas
empresariales de los afios 2019, 2020 y 2021. En este cuadro la informacion encontrada corres-
ponde al nimero seglin Sunat de nuevos emprendimientos y de emprendimientos que fenecen

en cada afio del 2019 al 2021.

Tabla 1:

Altas y bajas de mortalidad empresarial

ALTAS BAJAS VARIACION % bajas

2019 66 746 -30 793 35950 46.14 %
2020 83170 -7 469 75701 8.98%
2021 73 651 -8 554 65 097 11.61%

Podemos ver que el afio en que mas se crearon empresas en el Pert fue en el 2020, con un total
de 83 170, un catalizador fue la pandemia de la COVID 19 y el hecho que varias personas
quedaron desempleadas, esto las obligd a emprender negocios propios y a formalizarlos para
poder seguir creciendo. Si analizamos las bajas veremos que el afio que mas se cerraron em-

presas fue en el 2019, con 30 793.



Figura 2:

Variacion neta de altas y bajas de empresas 2018-2021

ALTAS Y BAJAS DE EMPRESAS%
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Fuente: INEI Pera.

En el cuadro anterior se muestra el versus entre empresas dadas de alta y baja entre los
afios 2018 al 2021, donde se aprecia gque en los afios 2020 y 2021 se tienen mejores resultados
y marcan la tendencia para el 2022.

Como siguiente punto debemos al sector Mype, segun cifras de la Enaho (INEI), el
sector privado en el Per( estd conformado principalmente por micro y pequefias en todo el pais.

En 2019, se tenian registradas 6.06 millones de mypes distribuidas en todo el pais, 3.3%
mas que en el afio 2018. Todo lo contrario ocurre en 2020, donde se tenian registradas aproxi-
madamente 3.1 millones de mypes distribuidas a lo largo del territorio nacional, un 48.8%

menos que el 2019.



Figura 3:

Tipos de empresas registradas en el Peru

EMPRESAS CONSTITUIDAS EN EL PERU

MEDIANAS Y GRAN EMPRESA I

PEQUENAS EMPRESAS -

0.00%10.00%920.00%80.00%40.00%0.00%0.00930.00980.00980.00%00.00%

m 2020 m=2019

Se puede ver en el cuadro anterior la representacion porcentual de los tipos de empresa en el
Perd, analizando el 2019 y el 2020 se ven resultados similares. En el 2019, las microempresas
representaron un 94.8% vy las pequefias empresas un 0.2%; en tanto en el 2020 las microem-
presas fueron un 94.9% vy las pequefias empresas un 0.1 %, por lo cual podemos presumir que
un 0.1% de pequefias empresas pasaron al régimen de microempresa, ya que el porcentaje de
medianas y grandes empresas no cambio.

Las micro y pequefias empresas activas en el 2020 fueron 2 638 741, representando el
99,1% del total nacional, aunque parece una cifra alentadora hay mucha informalidad en el
sector. Segun cifras de la Sunat, la informalidad de las mypes es de un 85%, un promedio por
encima de lo registrado en 2019, dos por encima de 2018 y cuatro por encima de 2017. Los
esfuerzos por disminuir la informalidad empresarial en el pais no son suficientes, menos en un
contexto de pandemia, lo que nos hace pensar que, si bien las mypes cuentan con un espacio

enorme para crecer, presentan limitaciones estructurales y desincentivos para hacerlo. Por otro



lado, también reflejaria que las acciones que los distintos niveles de gobierno han llevado a
cabo para fomentar su formalizacion y productividad han fracasado.

Esta informacion relevante muestra que el nimero de nuevos negocios organizados es
cada vez mas creciente, que la recaudacion tributaria se ha incrementado, pero las empresas
peruanas emprendedoras ain muestran una gran mortalidad empresarial, y necesitan
explicacion del como la creatividad puede relacionarse con el emprendimiento.

La problematica del emprendedor estd vinculada a sus competencias, capacidades,
habilidades y conocimientos. ;Cuales son estas habilidades, capacidades y conocimiento del
emprendedor? ;Quién es un emprendedor y qué es emprendimiento? ;Es suficiente tener un
RUC? ;Se puede considerar emprendedor a un comerciante? ;Qué competencias minimas tiene
que tener un emprendedor? ;Todo emprendedor que ha alcanzado el éxito siempre ha
necesitado de la ayuda de otras personas?

La problematica de generacion de valor agregado de crecimiento empresarial y
desarrollo nacional estd vinculada a las decisiones de politica educativa especificamente en las
universidades publicas , que permita satisfacer la oferta laboral necesaria en los sectores
economicos mas representativos del pais, con estudiantes mas competitivos, en este contexto
es vital que los estudiantes de Administracion de la UNFV tomen en cuenta como una
herramienta determinante de la gestion empresarial a la  Creatividad respecto al
Emprendimiento , porque las empresas pueden nacer pequeias pero tienen que ser potentes
para el futuro, tienen que ser necesariamente creativas y continuamente creativas, para que el
emprendimiento iniciado hoy pueda ser sostenido en el tiempo y la empresa no fenezca, en este
sentido nuestro proposito es determinar la forma como la Creatividad se relaciona con el
Emprendimiento ;Coémo los estudiantes universitarios de Administracion de empresas UNFV
son creativos y como pueden ser emprendedores?, ;Qué conocimientos y capacidades

creativas tienen los estudiantes de la facultad de administracion de los ciclos?, ;Son



significativas sus capacidades Creativas para resolver problemas practicos de Emprendimiento,
que les permitan resolver problemas de Mypes, de Pymes, de Empresas y de Corporaciones;
esta es la razon fundamental por la que nos proponemos como problema general de
investigacion ;De qué manera la creatividad se relaciona con el Emprendimiento de los

estudiantes de la facultad de Administracion de la UNFV?

Planteamiento del Problema

Actualmente existe un gran interés en desarrollar actividad empresarial, porque la actividad
productiva es necesaria para la generacion de valor agregado social, que posibilite nuevos
puestos de trabajo en general para toda la sociedad y en particular para alumnos egresados de
universidades, como es el caso de la universidad nacional Federico Villarreal (UNFV) y
especificamente para nuestros alumnos de la facultad de Administracion de quienes se espera
tengan conocimientos y competencias necesarias para un desempeno profesional acorde con
los tultimos cambios tecnoldgicos , econdmicos y sociales, considerando que el
emprendimiento sea exitoso y rentable; lo que se puede lograr con la creatividad por
descubrimiento, realizando inventos o descubrimientos como herramienta de desarrollo
empresarial, relacionado con el emprendimiento que comprende conocimiento, capacidades
técnicas, de organizacion y de comunicacidon se espera la generacion de valor agregado
sostenido y creciente para el incremento del producto empresarial y del producto nacional
generando mayores puestos de trabajo, con actividad emprendedora formal, donde el estado
podré recaudar mayor cantidad de impuestos y finalmente con las ganancias de las empresas
reinvertidas en diferentes sectores productivos podran crecer proporcionalmente en la medida
en que estén especializados en un contexto competitivo nacional y global s6lo asi podran
acumular capital que se materializard en la expansion de la empresa que invertira en nuevas

instalaciones , nuevas maquinas y nuevos equipos.



Problema General
(De qué manera la Creatividad se relaciona con el Emprendimiento de los estudiantes de la

facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal 20227

Problemas especificos
— (De qué manera la creatividad por descubrimientos se relaciona con el emprendimiento
en los estudiantes de la Facultad de Administracion de la Universidad Federico
Villarreal 20227
— (De qué manera la creatividad por invencion se relaciona con el emprendimiento en los

estudiantes de la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal

20227

Antecedentes

Catmull, E. (2018), considera que la creatividad es una forma de llevar la inspiracion hasta el
infinito y mas alla, considera que la creatividad con alto componente tecnologico, tiene un
inicio de inspiracion para y proteger lo nuevo, crear y mantener nuevo, y poner a prueba lo
que sabemos o resultado de lo que hacemos.

Ed Catmull, expresa sus experiencia que tuvo durante 12 afios en Pixar en su condicion
de lider creativo conjuntamente con otros lideres , productores y guionistas para producir
peliculas animadas como es el produccion realizada de Bichos y Toy Story, y muestra el trabajo
realizado altamente especializado, donde cada secuencia de la pelicula mostraba el ingenio
creativo de los involucrados, donde se tenia que realizar procesos y procedimientos nuevos
para realizar una produccién distinta a las que se trabajaban en otros estudios, como es el caso
de Disney , menciona que su éxito se debid a sus estudios en fisica y en la ciencia informatica,

y se oriento al desarrollo de los graficos por ordenador de iteractivos, este campo de graficos
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por ordenador, en esencia es realizar imagenes digitales a partir de nimeros o datos que pueden
ser manipulados por una maquina, y que aprendié un ingenioso programa de ordenador que
permitia dibujar figuras, copiarlas, moverlas, girarlas o cambiarlas de tamafio manteniendo sus
propiedades basicas. Fue uno de los creadores del primer casco de visualizacion de imagenes
estereoscopicas generadas por ordenador, este invento atraia a un buen nimero de estudiantes
que posibilitaron contar con el talento humano necesario para desarrollar en pixar animation,
las peliculas bichos y toy story.

Esta experiencia moderna de Ed catmull muestra que en el pasado y en el presente la
creatividad se caracteriza por ser inventiva y que esta conduce a crear artefactos nuevos y
valiosos que posibilitan cambios o revoluciones en cualquier actividad economica que se

realice, como es el caso de la industria de la animacion.

Fernando Grafia y Mariel Fornoni (2002) realizaron una investigacion en una muestra
de 189 sujetos de las Facultades de Ciencias Econdmicas y Sociales de dos universidades del
Mar del Plata, Argentina, encontrando que:

. el 35,5% de los estudiantes posee vocacion emprendedora; el 17,5% tiene
comportamiento emprendedor, iniciando una empresa propia; el 8% tiene intencion
emprendedora, con un proyecto concreto para crear una nueva empresa; y el 10%
tiene una actitud emprendedora, admitiendo la posibilidad de iniciar un nuevo

negocio como opcion de carrera o salida laboral.

Esta investigacion se ha tomado como referente con el proposito de deslindar sobre la
problematica de ;Quién es un emprendedor? ;Qué caracteristicas tiene un emprendedor? ;0 si
un emprendedor necesariamente tiene que ser creativo? ;De qué forma emprendedores que no

son creativos podrian tener €xito en un mundo competitivo?, porque nos permite considerar
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como dimensiones, la vocacion emprendedora, el comportamiento emprendedor, la intencion
y la actitud emprendedora con el propdsito iniciar un negocio como una opcion de carrera
profesional o de salida laboral.

Alejandro E. Loli Pineda y cols. (2008) dan cuenta de una investigacion desarrollada
sobre la actitud emprendedora de los estudiantes de la Universidad Nacional Mayor de
San Marcos y su relacion con algunas variables demograficas en una muestra de 182
sujetos; hallando que la mayoria de estudiantes tiene una actitud positiva hacia la creatividad
y el emprendimiento, y que existe una relacion significativa con variables de edad, ciclo de
estudios, facultad a la que pertenecen, desarrollo de emprendimiento y sector de actividad para
emprender.

Un diagnoéstico del potencial emprendedor realizado en la Universidad Catolica del
Pert, en una muestra de 460 estudiantes del cuarto y décimo ciclo de estudios, informa que el
71% de los estudiantes planeaba formar una empresa y que el 6% ya contaba con una empresa,
aunque no indica si éstas eran propias o de la familia (Dino Linares, 2001).

Delicio, F. (2007) realiza un estudio en una muestra de 47 estudiantes universitarios
del ultimo afio de contabilidad y administracion de la Universidad Nacional de Mar del Plata,
Argentina.

Los hallazgos indican que la proporcion de estudiantes con vocacion emprendedora es
baja (14,89%); el ejemplo familiar como modelo a seguir para desarrollar una vocacion
emprendedora entre los estudiantes es escasa; la experiencia laboral y la formacion académica
que reciben de la universidad es un buen complemento para intentar su propio emprendimiento,
pero insuficiente; los alumnos demandan mas cuestiones relacionadas con la posibilidad de
desarrollar una actividad emprendedora. La universidad esta preparando alumnos para la gran

empresa, que no es precisamente la principal generadora de empleo.
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Justificacion e importancia

Justificacion practica

La presente investigacion tiene una justificacion practica, porque ayudara a los estudiantes de
la Facultad de Administracion a conocer y aplicar como pueden ser creativos inventivos que se
caractericen por hacer descubrimiento e inventos , inscribir y registrar sus derechos de
propiedad intelectual, y como siendo creativos tales competencias les puede permitir tomar
decisiones para fortalecer sus emprendimientos o iniciar otros nuevos en forma eficiente,
relacionados a su vocacidon, a su comportamiento, a sus intenciones y a su actitud
emprendedora; se espera que los resultados de esta investigacion sean un referente para que
actuales emprendedores pueden identificar con claridad la importancia de la creatividad en el

emprendimiento.

Justificacion tedrica

Los resultados obtenidos en la presente investigacion serviran como un aporte tedrico y
metodologico al conocimiento existente, para que ser tomado como referencia por otros
investigadores y puedan continuarse estudios respecto a la creatividad y emprendimiento
empresarial, que permita conocer y definir con claridad la importancia de la creatividad como
herramienta de gestion empresarial distintiva y como esta variable puede explicar

significativamente su relacion con el emprendimiento.

Importancia

Este trabajo es importante porque en primer lugar pretende definir con claridad a la creatividad
como herramienta de gestion, diferente a otros criterios que no se relacionan con la actividad
productiva, haciendo énfasis que es la creatividad que puede diferenciar el producto en un

contexto internacional donde los derechos de propiedad intelectual propiciados por la
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creatividad, son determinantes en la diferenciacion de los productos en los mercados globales,
y también a la creatividad como fuente de conocimiento racional, sistematico y flexible que
aporta al emprendimiento, en segundo lugar mostrar al emprendimiento en un resultado exitoso
de la creatividad e ingenio creativo especializado original, tinico, diferenciado, no existe y que
ocupa un vacio de conocimiento; que necesariamente se tiene que aprender en forma
diferenciada en los centros universitarios, como es la poblacion estudiantil de la facultad de

Administracion de la Universidad Nacional Federico Villarreal.

Marco teorico

Irving Taylor (2020) referente a la creatividad, considera que esta tiene cinco niveles, tomando
como referencia para esta investigacion como definicion de creatividad porque estd mas
asociada a la capacidad de gestion en una empresa, la creatividad inventiva donde la creatividad
inventiva que trata de la forma como las personas creativas logran inventos y descubrimientos
gracias al desarrollo de relaciones novedosas, de la forma como se resume a continuacion:

1. Creatividad expresiva: se apoya en una actividad espontdnea y libre, sin relacion a técnicas,
aptitudes o habilidades. 2. Creatividad productiva: se dispone de aptitudes y habilidades,
aparecen restricciones impuestas por el saber y el material, y se actiia con un propédsito. El
producto final posee un mayor contenido comunicativo. En ¢l se incrementa la técnica de
gjecucion y existe mayor preocupacion por el nimero, que por la forma y el contenido. Se
dispone de aptitudes y habilidades para dar forma a sentimientos y fantasias. El individuo se
mide con la realidad. 3. Creatividad inventiva: se logran inventos y descubrimientos gracias
al desarrollo de relaciones novedosas, que evidencian gran flexibilidad y provocan sorpresa.
Es un nivel propio de la ciencia y el arte. En ¢l se encuentra una mayor dosis de invencion y
capacidad para descubrir nuevas realidades; ademas exige flexibilidad perceptiva para poder
detectar nuevas relaciones, es valido tanto en el campo de la ciencia como en el del arte. Se

opera con componentes propios, que se relacionan de modo nuevo, hasta ese momento no usual
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-inventos, descubrimientos. Se basan en la elaboracién de relaciones novedosas gracias a la
flexibilidad. Se pueden descubrir nuevas maneras de ver viejas cosas. 4. Creatividad
innovadora: se produce una modificacion de principios, que refleja una comprension profunda
del campo problematico. En este nivel se logran productos que alcanzan valor en dmbitos
culturales amplios. En este nivel interviene la originalidad. Dominio de los principios
fundamentales del campo de actuacioén. Los productos ya no se miden en el nivel individual
sino en ambitos culturales. 5. Creatividad emergente: se crean nuevos principios. Es el nivel de
mayor complejidad ya que no se modifican principios existentes, sino que se plantean nuevos
parametros, nuevas formas de pensar, o productos absolutamente desconocidos.

Esta investigacion es muy importante para este proyecto de investigacion por que
permitid identificar diferentes tipos de creatividad relacionada a conocimiento y capacidades

para poder realizar alguna actividad econdémica o productiva en favor de la sociedad.

Maslow (1980) Menciona que existen dos tipos de creatividad

1. Creatividad primaria. La creatividad primaria esta asociada directamente al proceso de
inspiracion creadora. Se caracteriza por la espontaneidad y la improvisacion, y se
desarrolla frecuentemente con motivos festivos; es decir, se trata de una cualidad nata
y particular en cada persona.

2. Creatividad secundaria. La creatividad secundaria es aquella en la que los procesos de
inspiracion y creacion se llevan a cabo de manera controlada, con el fin de exponer un
producto final determinado. Esta se caracteriza por requerir grandes dosis de

preparacion y de esfuerzo, en un exhaustivo ejercicio de la disciplina y dedicacion.
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De acuerdo a este autor la creatividad es un proceso cognitivo donde la inspiracion y la
creacion estan asociados, consideramos que si condice con creatividad inventiva por

cuanto la inspiracion y la creacidn son presupuestos de la creatividad inventiva.

De Graff (2015) distingue cinco tipos de creatividad desde un punto de vista exploratorio:
1. mimética, crear a partir de algo existente. 2. analogica, relacionando
conocimientos adquiridos, 3. bisociativa, es aquella en la que se unen dos ideas
completamente diferentes entre si, lo cual da lugar a la creacién o solucion de algo.
Se caracteriza por fluidez, flexibilidad y flujo, 4. Narrativa, Se refiere
concretamente a la capacidad que tiene una persona para crear historias. Y
5. intuitiva. Es aquella en la que las ideas que se originan no tienen base en image-
nes 0 conocimientos preexistentes, por lo que requieren de una amplia capacidad
de abstraccion.

Los aportes de este autor son importantes porque distingue cinco tipos de creatividad, no limita

que algun tipo esté vinculado a un tipo de creatividad, lo que si es importante conocer que la

creatividad esta presente en cada evento de la vida de un individuo.

Guilford, J.P. (1967-2017) presenta una clasificacion de la creatividad diferente de Degraff y
Taylor, de la siguiente forma.
e Filogenética. Es aquella creatividad caracteristica y dominante en cada persona,
y que se expresa y desarrolla de manera independiente al tipo de formacion por
la que haya pasado la misma.
e Potencial. Muy relacionada con la filogenética, es aquella derivada de las apti-

tudes o habilidades particulares de cada persona, que conforman su potencial.
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La creatividad potencial es la que permite la relacion del individuo con el medio,
y por lo tanto, su transformacion.

e Féactica. Se manifiesta al final del proceso de creacion, por lo que puede defi-
nirse como la expresion o producto del mismo. Esta estrechamente relacionada
con la de tipo cinético.

e Cinética. Como su nombre lo indica, implica movimiento. La creatividad ciné-

tica es aquella que se manifiesta en pleno proceso creativo.

Segun este autor el proceso de creacion requiere del uso de diferentes recursos cerebrales (a
pesar de que estos se asocian principalmente al hemisferio derecho del cerebro); los cuales se
desarrollan de manera particular en cada persona. Esta clasificacion esta relacionada a las ca-
racteristicas determinantes de las personas respecto a la creatividad.

La creatividad es integral a las personas y esta no es igual en todos los individuos,
porque cada quien tiene sus propias caracteristicas, conocimientos y capacidades y estas evo-
lucionan de acuerdo a como evolucionan las tendencias econdémicas, de las finanzas y del co-
nocimiento humanao, se ha asociado creatividad a interés evidentemente como lo sefiala Bunge
(1980) a conocimiento racional y légico.

En primer lugar, cultivando la curiosidad y el interés, es decir, la asignacion de atencion
a las cosas por si mismas (Csikszentmihalyi, 1996). Hay que cuestionar lo obvio, no con espi-
ritu de contradiccion, sino con intencion de afiadir otras posibles explicaciones a las ya admi-
tidas y otras posibles soluciones a las ya implantadas. En segundo lugar, ampliando nuestra
capacidad de discriminacion perceptiva. En tercer lugar, ejercitando nuestras capacidades de
pensamiento lateral, el que sigue la l6gica del deseo y no se centra en lo viable, en lo operativo,

en lo posible, De Bono, 1992; Osborn, 1963). Simonton después de investigar a 2036 cientifi-
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cos creativos descubri6 que los mas creativos no solo produjeron mas cantidad de grandes tra-
bajos, también produjeron mas nimero de trabajos malos (Simonton, 1984). En otras palabras,
produjeron mucho y seleccionaron lo mejor. En cuarto lugar, relativizando la importancia del
juicio de los demas. El juicio de los demas puede ser importante para pasar a la historia, pero
para vivir diariamente sin presiones afadidas y sin condicionamientos superfluos, no tanto.
Crear requiere de cierta libertad, al menos inicialmente, y si estamos constantemente preocu-
pados por lo que pensaran otras personas, sera dificil plantearse retos, proponer alternativas,
investigar posibilidades, etc. El principal freno para desarrollar la creatividad es creer que uno
no puede desarrollarla y son demasiadas las personas que consideran que son incapaces de
realizar algo creativo en cualquier &mbito de actuacion. Lo que muy probablemente ocurre es
que confunden fracaso inicial con incapacidad fundamental y que consideran que la realizacion
inicial es la medida del auténtico talento (Buzan, 2003). Olvidan que a los grandes genios no
se les recuerda por sus primeros trabajos ni por sus malos trabajos, que también los tienen, sino
por lo lejos que llegaron con algunas de sus ideas.

Estos autores consideran a la creatividad como muy importante en la investigacion
cientifica, en la ciencia y en las artes, sin embargo, nuestro analisis esta vinculado a la
creatividad empresarial y esta creatividad es la creatividad inventiva que es aquella que mas se
identifica con la creatividad empresarial que corresponde a descubrimiento o inventos que se
estan realizando en los negocios.

Adam Smith (1776) “Padre del Liberalismo” y también “Padre de la economia cienti-
fica” en su obra “Investigacion de la naturaleza y causas de la riqueza de las naciones” (1776)
sentd los principios basicos de la economia de mercado, demanda, oferta, precios, valor de uso,
valor de cambio, cadena de produccion, cadena de montaje, division de trabajo y el mas im-

portante la especializacion. Lo que origino en el contexto de nuevos propietarios de empresas
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“entrepreneur” puedan realizar actividad productiva especializada por poseer aptitudes y cono-
cimientos técnicos, en una economia caracterizada por la creatividad y los avances tecnoldgi-
cos de la | revolucion industrial, en las que era necesario una alta calificacion por parte de los
emprendedores para llevar a cabo las diversas actividades especializadas para satisfacer las
necesidades del mercado. En esta situacion las empresas necesitan verdaderos conductores,
competentes, con capacidad para sumir los grandes desafios de ese entonces.

Cajavilca, W. (2012), considerd que la teoria econdmica cldsica es importante porque
supone la libertad para realizar emprendimiento, al proponer que cada individuo desarrolle
actividad empresarial y disfrute del usufructo de su propio esfuerzo, no lo plantea como una
posicion egoista, sino diferente a la condicion de siervo o esclavo propio de las monarquias de
ese entonces (1776), donde toda actividad productiva, manual, agricola o manufacturera
deberia ser especializada. Llegd a la conclusion que en la actualidad la competitividad
emprendedora son resultados y que el Emprendimiento son competencias inherentes al
emprendedor, que son conocimiento especializado en la actividad productiva, capacidades
técnicas de transformacion, capacidades técnicas de organizacion y capacidades de
comunicacion y que la competitividad emprendedora comprende la rentabilidad, la
productividad y la calidad.

Idalberto Chiavenato (2000), considera que la gestion del talento humano soélo se puede
determinar por su desempefio, el cual depende de sus capacidades profesionales, sus valores
morales y su desempefio en el puesto o cargo, si bien estos componentes son cualitativos, solo
se puede evaluar por resultados que en el caso de las empresas se reflejan en la productividad
(eficiencia), la calidad y la rentabilidad empresarial. Por lo que serd importante conocer si las
competencias emprendedoras, consecuencia del conocimiento especializado y las capacidades
(habilidades y destrezas) que deben contar individualmente los emprendedores inciden en la

competitividad.
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Oppenheimer, A. (2015) en el prélogo de su libro “crear o morir” menciona: ;Qué es
lo que hizo que Steve Jobs triunfard? ;Porque triunfa Bill Gates? ;Por qué triunfa Mark
Zuckerberg? Y ;Por qué otros no pueden hacerlo en sus paises? No es casualidad (en 2014)
que Apple valga mas del 20% del PBI de Argentina y mas del doble producto bruto de
Venezuela. Y no es casualidad que muchos pequefios paises sin recursos como Lexemburgo y
Singapur (con historias recientes) tengan un alto ingreso per cépita. La gran pregunta entonces,
es /como hacer que nuestros paises produzcan miles de Steve Jobs, o miles de Gaston Acurios?

Krauss (2011), reconoce la importancia de los emprendedores, debido a que ellos “crean
trabajo a partir de la innovacion, la competitividad, la productividad, el capital de riesgo,
transformando la economia y el mundo”.

El emprendimiento es muy importante para las universidades y para todas las entidades
educativas segin Castellanos, Chavez & Jiménez (2003), el emprendimiento es un tema
fundamental que describe una actitud que desarrolla competencias; desde ese punto de vista,
las personas que busca emprender en algo son motivados por un deseo, una necesidad u
oportunidad.

Segtin Orrego (2008) “el emprendimiento es el mas llamado a presentar soluciones
concretas, frente a los desafios econdmicos y sociales con los que se enfrenta la sociedad”

Casimiro, Casimiro y Casimiro (2019) en su articulo cientifico “Competencias de
emprendimiento empresarial en estudiantes universitarios” concluyen que los estudiantes de la
carrera profesional de Administracion, Finanzas y Negocios Globales de la Universidad
Privada TELESUP, presentan competencias de emprendimiento empresarial, lo que a su vez
demuestra que en las instituciones de educacion superior de Peru este se esta generando.Chavez
(2012) considera que el emprendedor es una persona que, precisamente buscando mejorar su
condicion de vida, mejora la de otras personas. Innovando y asumiendo el riesgo y la

incertidumbre que tal actitud conlleva, los emprendedores desarrollan una labor ética, por lo
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que, lejos de ser la causa de problemas como la pobreza, acaban siendo la soluciéon a los
mismos.

Segun Schnarch, A. (2014). Menciona “pero, no basta con ser emprendedor,
entendiendo por tal a quien tiene ideas y capacidad para llevarlas a la practica en forma de
negocio. Hay que ser ademas empresario, entendiendo por tal a quien, ademés de saber
emprender o iniciar un negocio, tiene la paciencia y la disciplina necesarias para mantener la
idea de negocio viva en el tiempo, asi como la capacidad de gestion para consolidar el negocio
y convertirlo en una empresa con futuro”.

Moreno, Johnson y Payuelo (2021) en su articulo cientifico “Realidades de
Emprendimiento en Pequenas y Medianas Empresas en Chile: uso del disefio” concluyen
“existe una oportunidad en el contexto de las PYMEs para introducir la disciplina del Disefio
como una herramienta estratégica que permita fortalecer el ecosistema de emprendimiento,
déandoles a los emprendedores instrumentos que les permitan sofisticar sus negocios”. (p.916)

Soria, Rueda y Ruiz (2021). En su articulo cientifico “Factores determinantes del
emprendimiento en Chile y Colombia” concluyen “En términos generales, el presente estudio
logré establecer que no existen fuertes diferencias entre el perfil emprendedor de los habitantes
de Chile y Colombia. Las leves diferencias en los factores sociodemograficos se aprecian en la
pertenencia a estrato social, ocupacion y educacion”.

Deza y otros. (2021). En su articulo cientifico “Competencias de emprendimiento en
estudiantes universitarios en Pert: metodologia para su desarrollo” concluyen: “Aplicada la
metodologia “Conozca de Empresa” — CODE, se evidencio que los estudiantes desarrollan
competencias de técnicas de gestion, espiritu emprendedor, oportunidades de negocio, planes
de negocio, puesto que por su capacidad investigativa logran una mayor comprension; por lo
que se considera que el emprendimiento universitario, es de vital importancia en el aporte al

desarrollo y crecimiento de la economia del pais. Los estudiantes universitarios respondieron



21

exitosamente en la implementacion de la metodologia, evidenciandose una brecha positiva
desde el pretest hasta el postest en la adquisicion de las competencias de emprendimiento, dado
que, implementaron sus proyectos con nivel alto, ya que consideraron los recursos y aversion
al riego calculado, asimismo, desarrollaron competencias de emprendimiento de nivel alto.”
Lopez, y otros (2021), en su investigacion sobre la ““ Percepcion de los estudiantes sobre
el aprendizaje de los programas de educacion en emprendimiento e intenciéon emprendedora en
América Latina” presenta los siguientes resultados: Los principales resultados sugieren que
una percepcion positiva del aprendizaje de los programas de educacion en emprendimiento se
relaciona con los antecedentes de la intencion emprendedora. Ademas, la actitud hacia el
comportamiento emprendedor y el control del comportamiento percibido influyen
positivamente en la intencién de emprender de los estudiantes universitarios latinoamericanos.
Estos hallazgos contribuyen a una mejor comprension del rol de la educacion en
emprendimiento en términos de los antecedentes de la intencion y proporcionan evidencia de

la Teoria del Comportamiento Planificado de una gran muestra en una regién emergente.

Segin Schnarch (2014) menciona:
“Por supuesto se trata de otra cuestion controvertida, pero en alguna medida se ha
concluido que el emprendedor puede nacer con algunas cualidades y capacidades
personales que lo ayuden en los emprendimientos que realice, pero es mas seguro

que pueda aprender a emprender si eso es lo que busca para su vida y su futuro.

Eso nos lleva a la importancia de la formacion en emprendimiento, para desarrollar las
competencias requeridas basadas en conocimientos, saber, habilidades y destrezas, hacer y

actitudes y valores, ser. También la necesidad de inculcar el llamado espiritu emprendedor es
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decir lo que impulsa a crear, desarrollar y llevar a la practica sus proyectos, desde una edad

temprana y modificar algunos modelos educativos”.

Comeche (2013). presenta al emprendimiento:
“como un ejemplo de creatividad, es decir, como un caso particular de creatividad
aplicado a la identificacion de oportunidades, a la creacion de empresas u otro tipo
de organizaciones para perseguir dichas oportunidades y al desarrollo, en muchas

ocasiones, de dichas organizaciones”.

Esta es la razén de motivacion de este proyecto de investigacion respecto a la
Creatividad con su relacion con el emprendimiento, el conocimiento lo es todo, pero debemos
también comenzar aprender como ser creativos, donde el rol de la universidad sea fundamental
para que la nacion pueda producir miles de emprendimientos y muchos de estos bastantes
especializados para diferenciarnos de otros pais, el Perti es un pais muchas potencialidades
hagamos que estas se conviertan en buenos emprendimientos y serdn las compaiiias
multinacionales del futuro, es nuestro propdsito demostrar como la creatividad inventiva se
relaciona con el emprendimiento.

Segin Porter (1990) en Ventaja competitiva de las naciones, las naciones son
Competitivas cuando estas son mas especializadas y que esto se muestra en el desempeiio de
los sectores productivos mas significativos o especializados de un pais, en tanto estos sean mas
especializados pueden posibilitar niveles de mayor competitividad de un pais a otro. Porter
sostiene que la competitividad y la posicion competitiva de un pais se logra porque estas son
mas especializadas que otras, evidenciando que factores tecnologicos, de gestion y de posesion
de recursos pueden hacer mas competitivos a los paises, pero ;qué estd sucediendo con el

desarrollo técnico, tecnologico y vision del pais, es un problema de politica de estado o también
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es un problema de creatividad y emprendimiento? Esta es otra de las razones importantes por
la que debemos investigar tedricamente la creatividad respecto al emprendimiento para luego
poder estudiar el emprendimiento respecto a la competitividad.

El informe del Instituto Peruano de Economia (2021), muestra en forma alarmante que
el Peru alcanzd el puesto 58 en la competitividad global de un total de 64 economias,
ratificando cinco afios continuos de malos resultados, estudio que demuestra que existe mas
vulnerabilidad en las regiones al interior del pais. Este informe nos presenta un problema de
falta de capacidad en la Gestion empresarial o es un problema de creatividad y emprendimiento.
Segun el Informe del Instituto Nacional de Estadistica e informatica (2020) referida a
informacion proporcionada por la Superintendencia de Administracion tributaria- SUNAT
respecto a la organizacion de nuevas empresas. Sin embargo, surge la interrogante ;Por qué se
inician un gran nimero de emprendimientos y a la vez sucede un gran numero de mortalidad
de estos emprendimientos? ;Qué relacion se presenta entre la creatividad y el emprendimiento?
Estudios realizados en la Universidad Nacional Mayor de San Marcos (2008), en la
Universidad particular “La Cato6lica de Lima” y en la Universidad del Plata demuestran que es
poco el nivel de creatividad y emprendimiento de los estudiantes de estas universidades
respectivamente. Este contexto nos permite plantear como tema de investigacion ;De qué
manera la Creatividad se relaciona con el emprendimiento de los estudiantes de la facultad de
Administracion de la universidad Federico Villarreal 20227

Irving Taylor (2020) referente a la creatividad, considera cinco tipos de creatividad, de
ellas hemos tomado como definicion de creatividad en este proyecto de investigacion a la
creatividad inventiva, que trata de la forma como las personas creativas logran inventos y
descubrimientos gracias al desarrollo de relaciones novedosas, que evidencian gran flexibilidad
y provocan sorpresa. Es un nivel propio de la ciencia y el arte. En €l se encuentra una mayor

dosis de invencion y capacidad para descubrir nuevas realidades; ademas exige flexibilidad
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perceptiva para poder detectar nuevas relaciones, es valido tanto en el campo de la ciencia
como en el del arte. Para fines de este proyecto de investigacion Irving Taylor (2020), se refiere
a la creatividad (creatividad inventiva) como capacidades para inventar o descubrir algo y que
esta tiene cautelarse mediante registros de propiedad intelectual o de registros y marcas que
son inscritas en instituciones especializadas como el Instituto nacional de defensa del
consumidor y la propiedad intelectual (Indecopi) donde se registra la propiedad de autor,
patentes, marcas, logos u otros establecidas en la Ley, la creatividad inventiva es la que permite
la diferenciacion y diversificacion de producto y estd acorde seglin lo refiere Jeff Madura
(2018) con ventajas comparativas y mercados diferenciados en un contexto de ciclo de vida
del producto en los negocios y finanzas internacionales.

Se sustenta nuestra realidad problematica vinculada a Emprendedores y empresarios
porque la Creatividad (creatividad inventiva) difiere de otras disciplinas de conocimiento que
tratan de creatividad como conocimiento o actividad, pero que esta evidentemente no responde
a criterios emprendedores dado que en diferentes circunstancias educadores, artesanos,
deportistas, e investigadores sociales consideran como creativos a nifos realizando alguna
actividad tomando en cuenta el nivel educativo inicial o regular en la educacion peruana,
quienes evidentemente estdn confundiendo el ingenio creativo con la creatividad, incluso en
algunos centros de estudios van mas alla porque no sélo los mencionan como creativos sino
como innovadores, trastocando el conocimiento cientifico y segundo haciendo afirmaciones
sin sustento tedrico de la creatividad relacionada con el emprendimiento . Por otro lado, la
creatividad y la innovacion so6lo estan vinculados a la actividad empresarial y no se les puede
vincular a otras actividades menos aun a ramas de conocimiento que no tienen nada que ver
con las ciencias empresariales.

El porqué de la creatividad inventiva tiene una relacion con el emprendimiento, porque

es evidente que las empresas creativas nacen pequeias pero potentes, donde el conocimiento y
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capacidades de los hombres y mujeres creativos les permiten ser: Creativos por
descubrimientos de naturaleza fundamental al enunciar una nueva teoria , un nuevo sistema de
informacion o comunicacioén o Creativos por invencion donde el conocimiento tedrico cedio
paso al conocimiento tedrico-practico que permitié inventar un artefacto util , ambos que
puedan resolver necesidades de potenciales consumidores, previo un registro de propiedad
intelectual de patente o marca; creatividad que pueda posibilitar emprendimientos que pueden
trasuntar fronteras que permitiran desarrollar diversos negocios internacionales. Es la razon por
la que este proyecto se vincula a la creatividad Inventiva propuesto por Alfred Edward Taylor
quien considera que la creatividad es por descubrimiento o invencidn, porque este tipo de
creatividad es lo que caracteriza al comercio internacional de exigido cumplimiento por la
Organizacion Mundial de Comercio OMC donde el punto central de negociacion a diferencia
del GATT que trataba de aranceles al comercio internacional, la OMC en la actualidad juega
un papel importante sobre propiedad intelectual que consiste basicamente en una serie de
normas que rigen el comercio y las inversiones en la esfera de las ideas y de la creatividad.
Esas normas establecen como se deben proteger en los intercambios comerciales el derecho de
autor, las patentes, las marcas de fabrica o de comercio, las indicaciones geograficas utilizadas
para identificar a los productos, los dibujos y modelos industriales, los esquemas de trazado de
los circuitos integrados y la informacién no divulgada, por ejemplo, los secretos comerciales,
aspectos todos éstos conocidos como «propiedad intelectualy.

Esta situacion actual y real nos plantea como problematica ;Como la creatividad se
relaciona con el emprendimiento?, o dicho de otra forma solo las emprendedores creativos
pueden ser parte de la exigente practica del comercio y los negocios internacionales, sera a
partir de este momento el sentido u orientacidon que presenta este proyecto de investigacion. Al
que se suma el principio de diferenciacion de mercados y la destruccion creativa planteada por

Schumpeter en la década de los sesenta y la teoria de los mercados diferenciados que sostiene
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Madura, quien considera que los principios de competencia internacional diferenciada se
sostienen por ventajas comparativa, por el ciclo de vida del producto y el de mercados
imperfectos.

Para fines de este proyecto de investigacion vamos a considerar como definicion de
emprendimiento el marco tedrico que de Fernando Grafia y Mariel Fornoni (2002) de la
Universidad del Mar del Plata que considera como determinantes del emprendimiento: La
vocacion emprendedora, comportamiento emprendedor iniciando una empresa propia,
intencion emprendedora con proyecto para crear una empresa, y actitud emprendedora como
opcion laboral. Este proyecto también tiene como proposito de deslindar sobre la problematica
de ;Quién es un emprendedor? ;Qué caracteristicas tiene un emprendedor? ;o si un
emprendedor necesariamente tiene que ser creativo? ;De qué forma emprendedora que no es
creativos podrian tener éxito en un mundo competitivo?Es muy importante contar con
emprendedores que desarrollen empleos y fuente de trabajo creando empresas que brindan
productos nuevos e innovadores, crear nuevos procesos de produccion, sobre todo en estos
tiempos de pandemia o la generacion de algun tipo de servicio nuevo e inexistente.

En América Latina hay un porcentaje alto de emprendimiento, considera que 17,5% de
la poblacion econdmicamente activa (PEA) generan la creaciéon de nuevos proyectos de
empresas considera que no son los factores psicoldgicos los que generan el desarrollo sino el
tipo de emprendimiento y algunos elementos del entorno como el aspecto econdmico, el
politico y la condicion de la educacion. Ogliastri (2011)

La actividad emprendedora es uno de los principales motores del desarrollo y
crecimiento sostenido en cualquier economia a nivel mundial (Rusu y Roman, 2019).

El emprendimiento o entrepreneurship por sus siglas en ingles son términos muy

utilizados en la academia y politicas publicas. El estudio del emprendimiento ha sido abordado
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desde distintas perspectivas y disciplinas (...) son muchas las definiciones y teorias, ideas,
opiniones y creencias que existen al respecto. Schnarch (2014)

Emprendedor proviene del vocablo francés entrepreneur se referia a personas que
conducian expediciones militares. El concepto fue introducido en el dmbito econémico por
primera vez en el siglo XVIII por el economista Richard Cantillon quien define al entrepreneur
como el “agente que compra los medios de produccion a ciertos precios y los combina en forma
ordenada para obtener de alli un nuevo producto” Schnarch (2014).

Otro de los propositos de nuestro proyecto de investigacion es deslindar sobre la
problematica de los mercados competitivos o no competitivos, ;Qué estructura tiene el
mercado actual? ;Qué teorias son hoy las que necesariamente deben tenerse en cuenta
considerando la evolucion de los negocios internacionales? La problematica planteada con las
diferentes interrogantes presentadas nos permite formular como problema general de nuestra

investigacion

Objetivos
Objetivo General
Determinar de qué manera la creatividad se relaciona con el emprendimiento en los estudiantes

de la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022.

Objetivos Especificos
— Determinar de qué manera la creatividad por descubrimientos se relaciona con el

emprendimiento de los estudiantes de la Facultad de Administracion de la Universidad

Federico Villarreal 2022.
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— Determinar de qué manera la creatividad por invenciéon se relaciona con el
emprendimiento de los estudiantes de la Facultad de Administracion de la Universidad

Federico Villarreal 2022.

Hipadtesis
Hipadtesis General
La creatividad se relaciona con el emprendimiento en los estudiantes de la Facultad de

Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022.

Hipotesis Especificas
— La creatividad por descubrimientos se relaciona con el emprendimiento en los
estudiantes de la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal
2022.
— La creatividad por invencion se relaciona con el emprendimiento en los estudiantes de

la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022.
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d. Método

Universo y muestra

La poblacién estad conformada por trescientos sesenta alumnos de la Facultad de administracion
de la Universidad Federico Villareal 2022.

La muestra estd conformada por 189 alumnos de la Facultad de administracion de la
Universidad Federico Villareal del 2022.

Para calcular la muestra, se aplic6 la formula estadistica para calculo de la poblacion finita,
relacionado a variables cualitativas ordinales:

o Z(pla)N
Siendo: £ N-1)+(plg)

Margen de error: 5%
Nivel de confianza: 95%

Poblacion: 360

Tamafio de muestra:

z=1.65
p:=0.5.
q: =0.5).

€: Es el maximo error permisible el rango de variacion es: (1% <e< 10%).
Margen de error 5% (&= 0.05)
n: Tamafio de muestra.

Al reemplazar valores se obtiene 187 encuestados
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¢) Unidad de analisis
La unidad de observacion son estudiantes individuales quienes responderan una encuesta para
el recojo de informacion, la Unidad de andlisis estd constituida por los estudiantes de

Administracion del I al X ciclo de Universidad nacional Federico Villarreal 2022.

Instrumentos de recoleccion de datos.
La técnica aplicada fue la encuesta y el instrumento el cuestionario que se aplico a los 189
estudiantes que se seleccionaron de forma aleatoria simple.

El Instrumento de recoleccion de informacion fue un cuestionario elaborado en una
escala de Likert referido a las variables creatividad con 27 preguntas y a la variable
emprendimiento con 21 preguntas siendo las variables investigadas cualitativas ordinales, pero
con un enfoque cuantitativo. Que se administré a toda la muestra seleccionada estudiantes de
la Facultad de administracion de la Universidad Federico Villareal del 2022.

La naturaleza de la investigacion, por lo expuesto tiene un enfoque cuantitativo, siendo
el propodsito determinar la asociatividad o correlacion entre las variables creatividad y

emprendimiento, que demuestren que la creatividad si se relaciona con el emprendimiento.

Procedimientos
Se proceso6 la informacidn correspondiente a variables cualitativas ordinales mediante la escala
Likert, se recogio la informacion correspondiente a la variable Creatividad y a la variable
Emprendimiento de todos los encuestados.

La informacion recogida corresponde a las respuestas de los estudiantes de las dos
variables, y fueron contestadas de acuerdo a su criterio medido por una escala de Likert,
posteriormente se realizd su tabulacion en una hoja de Excel, para trasladarlo al SPSS version

25 para proceder al analisis estadistico.
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El método de analisis para la presente investigacion es cientifico, hipotético deductivo,
la combinacion de ambos métodos significa la aplicacion de la deduccion en la elaboracion de
hipotesis y la aplicacion de la induccidn en relacion a las fuentes bibliograficas utilizadas.

Se aplico el estadistico alfa de Cron Bach  para medir la confiabilidad, el estadistico
kolgomorov-Smirnov para determinar si las variables son o no paramétricas, el estadistico de
prueba menor al 0.05 para estimar la correlacion mediante el uso de Rho de Spearman para

demostrar la correlacion entre las variables de estudio.

Variables
X = Creatividad
X1 = Descubrimientos
e Nueva idea
Original
Beneficioso
Diferente
e (Creacion formal
Foérmula
Teoria
Normas técnicas
e (apacidad creativa
Discernimiento
Interpretacion
Relacionamiento
X2 = Inventos

e Nuevo producto



Originalidad
No existente
e Nuevos artefactos
Maquinaria
Equipos
Herramientas
e Nuevos disefios
Presentacion del producto
Envases
embalajes
Y = Emprendimiento
Y1 = Conocimiento
e Forma de vida
e Inclinacion laboral
Y2 = Capacidades técnico transformadoras
e (Conducta emprendedora
e Desempeiio
Y3 = Capacidades de Organizacion
e Proposito
e Aptitud
Y4 = Capacidades de comunicacion
e Comportamiento

¢ Disposicion

32



33

e. Resultados

Estadistica descriptiva

Los resultados de estadistica descriptiva muestra los resultados de la encuesta en tres niveles
bajo, medio y alto, que explican en forma representativa los niveles de las respuestas de los

encuestados.

Variable creatividad
Tabla 2:

Nivel de creatividad por descubrimiento (dimension 1)

Nivel Frecuencia Porcentaje
Bajo 3 2%

Medio 54 29%
Alto 132 70%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia

El nivel de la dimension creatividad por descubrimiento es alto en un 70%., lo que explica que

los estudiantes si conocen la creatividad por descubrimiento.
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Figura 4:

El grafico muestra un nivel alto de la dimension creatividad por descubrimiento en un 70%
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Tabla 3:

Nivel de creatividad por innovacion (dimension 2)

Nivel Frecuencia  Porcentaje
Bajo 0 0%

Medio 45 24%
Alto 144 76%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia

El nivel de la dimension creatividad por innovacion es alto en un 76%, lo que demuestra que

los estudiantes si conocen la creatividad por innovacion.
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Figura 5:

El grafico muestra un nivel alto de la creatividad por innovacion del 76%
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Nivel de la Variable creatividad
Tabla 4:

Nivel de Creatividad (variable 1)

Nivel Frecuencia  Porcentaje
Bajo 0 0%
Medio 48 25%
Alto 141 75%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia

El nivel de la variable creatividad es alto en un 75%, lo que demuestra que la variable

Creatividad es relevante en los estudiantes de la facultad de Administracion UNFV.
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Figura 6:

La figura muestra el nivel de la variable Creatividad en un 75%

80%
75%
70%
60%
50%
40%
30% 25%

20%

10% 0%

0%
Bajo Medio Alto

Variable Emprendimiento
Tabla S:

Nivel de conocimiento

Nivel Frecuencia  Porcentaje
Bajo 13 7%

Medio 129 68%
Alto 47 25%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia

El nivel de la dimension conocimiento es medio en un 68% y alto en un 25%, lo que demuestra

que el conocimiento es determinante en el emprendimiento



Tabla 6:

Niveles de capacidad técnicos transformadores

Nivel Frecuencia  Porcentaje
Bajo 2 1%

Medio 20 11%
Alto 167 88%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia
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El nivel de la dimensidn capacidad técnico transformadora es de 88% y es una dimension

importante y determinante en el emprendimiento

Tabla 7:

Nivel de capacidad de organizacion

Nivel Frecuencia  Porcentaje
Bajo 0 0%
Medio 69 37%
Alto 120 63%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia

El nivel de la dimensién capacidad de organizacion es de 63%, y es relevante para los

estudiantes de administracion de la UNFV.



Tabla 8:

Nivel de capacidad de comunicacion
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Nivel Frecuencia  Porcentaje
Bajo 0 0%

Medio 12 6%
Alto 177 94%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia

El nivel de la dimension capacidad de comunicacion del 94%, es determinante y relevante en

los estudiantes de la facultad de administracion UNFV.

Tabla 9:

Nivel de Emprendimiento

Nivel Frecuencia  Porcentaje
Bajo 0 0%
Medio 33 17%
Alto 156 83%
Total 189 100%

Fuente: elaboracion propia

El nivel de la variable emprendimiento es de 83%, lo que demuestra la relevancia de la variable

emprendimiento y de todas sus dimensiones como conocimiento, capacidad de organizacion,

capacidad técnico transformadora y capacidad de comunicacion.
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Nivel de la Variable emprendimiento
Figura 7:

La figura muestra que el nivel de la variable emprendimiento es de 83%
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Resultados estadistica inferencial

Prueba de hipétesis

Hipétesis General

Ho. La creatividad no se relaciona con el emprendimiento en los estudiantes de la Facultad de
Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022.

HI. La creatividad si se relaciona con el emprendimiento en los estudiantes de la Facultad de

Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022.



40

Correlaciones
Creatividad | Emprendimiento
Coeﬁc1en“te’= de 1,000 248
N correlacion
Creatividad Sig. (bilateral) 001
Rho de N 189 -
Spearman ficient "
b Coe iciente de 248 1,000
- correlacion
Emprendimiento Sig. (bilateral) 001
N 189 189

**, La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Siendo el estadistico de prueba p<0,05, aceptamos la H1 y rechazamos el Ho.

La creatividad si tiene significativa relacion con la variable emprendimiento en un 24.8%

Hipotesis Especificas

Ho. La creatividad por descubrimientos no se relaciona con el emprendimiento en los

estudiantes de la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022.

HI1. La creatividad por descubrimientos si se relaciona con el emprendimiento en los

estudiantes de la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022.

Correlaciones
creatividad o
. . . Emprendimiento
descubrimiento
f . sksk
Coe 1c1enju? de 1000 o7
creatividad descubrimiento correlacién
u Sig. (bilateral) ) 007
Rho de N 15 o
Spearman Coe 101en.e,: de 107 000
Emprendimiento correlacion
p Sig. (bilateral) ,007 )
N 189 189

**, La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).




Siendo el estadistico de prueba p> 0,05, rechazamos el Ho y aceptamos la H1.
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La creatividad por descubrimiento si tiene significativa relacion con el emprendimiento en un

19.7%

Hipotesis Especificas

Ho. La creatividad por invencion no se relaciona con el emprendimiento en los estudiantes de

la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022

HI. La creatividad por invencion si se relaciona con el emprendimiento en los estudiantes de

la Facultad de Administracion de la Universidad Federico Villarreal 2022

Correlaciones
creatividad i1 | Emprendimie
nvencion nto
Coeficiente de| 1,000 245"
creatividad_invenci correlacion
on Sig. (bilateral) . ,001
Rho de N 189 189
Spearman Coeficiente de|,245™ 1,000
o correlacion
Emprendimiento . ¢ ilateral) 001 .
N 189 189

**_ La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Siendo el estadistico de prueba p<0,05, aceptamos la HI y rechazamos la Ho.

La creatividad por invencion si se relaciona significativamente con el emprendimiento en un

24.5%
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f. Discusion

Catmull, E. (2018), considera que la creatividad es una forma de llevar la inspiracion hasta el
infinito y mas alla, considera que la creatividad con alto componente tecnoldgico, tiene un
inicio de inspiracion para y proteger lo nuevo, crear y mantener nuevo, y poner a prueba lo
que sabemos o resultado de lo que hacemos, menciona que su éxito se debid a sus estudios en
fisica y en la ciencia informadtica, y se orient6 al desarrollo de los graficos por ordenador de
iteractivos, este campo de graficos por ordenador, en esencia es realizar imagenes digitales a
partir de nimeros o datos que pueden ser manipulados por una maquina, y que aprendié un
ingenioso programa de ordenador que permitia dibujar figuras, copiarlas, moverlas, girarlas o
cambiarlas de tamafio manteniendo sus propiedades basicas. Fue uno de los creadores del
primer casco de visualizacion de imégenes estereoscOpicas generadas por ordenador, este
invento atraia a un buen nimero de estudiantes que posibilitaron contar con el talento humano
necesario para desarrollar en Pixar animation, las peliculas bichos y toy story. Esta experiencia
moderna de Ed catmull muestra que en el pasado y en el presente la creatividad se caracteriza
por ser inventiva y que esta conduce a crear artefactos nuevos y valiosos que posibilitan
cambios o revoluciones en cualquier actividad econdmica que se realice, como es el caso de la
industria de la animacion.

Lo sustentado por Ed Catmull es concurrente con Irving Taylor (2020) un estudioso de
la creatividad , que considera que esta tiene cinco niveles , tomando como referencia para esta
investigacion como definicién de creatividad porque estd mas asociada a la capacidad de
gestion en una empresa, la creatividad inventiva porque trata sobre la forma como las personas
creativas logran inventos y descubrimientos gracias al desarrollo de relaciones novedosas, con
la Creatividad inventiva: se logran inventos y descubrimientos gracias al desarrollo de
relaciones novedosas, que evidencian gran flexibilidad y provocan sorpresa. Es un nivel propio

de la ciencia y el arte. En €l se encuentra una mayor dosis de invencion y capacidad para
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descubrir nuevas realidades; ademas exige flexibilidad perceptiva para poder detectar nuevas
relaciones, es valido tanto en el campo de la ciencia como en el del arte. Se opera con
componentes propios, que se relacionan de modo nuevo, hasta ese momento no usual -inventos,
descubrimientos. Se basan en la elaboracion de relaciones novedosas gracias a la flexibilidad.
Se pueden descubrir nuevas maneras de ver viejas cosas. También se relaciona con la
creatividad innovadoras que es el nivel de mayor complejidad ya que no se modifican
principios existentes, sino que se plantean nuevos pardmetros, nuevas formas de pensar, o
productos absolutamente desconocidos.

Estos autores permiten demostrar que la creatividad que mejor explica el
emprendimiento empresarial es la inventiva y por descubrimiento y que esto se sustenta con
los resultados de la investigacion donde se demuestra que la creatividad si tiene significativa
relacion con la variable emprendimiento en un 24.8%.

Guilford, J.P. (1967-2017) presenta una clasificacion de la creatividad diferente de
Degraff y Taylor, de la siguiente forma. Filogenética. Es aquella creatividad caracteristica y
dominante en cada persona, y que se expresa y desarrolla de manera independiente al tipo de
formacion por la que haya pasado la misma. Potencial. Muy relacionada con la filogenética,
es aquella derivada de las aptitudes o habilidades particulares de cada persona, que conforman
su potencial. La creatividad potencial es la que permite la relacion del individuo con el medio,
y por lo tanto, su transformacion. Factica. Se manifiesta al final del proceso de creacion, por lo
que puede definirse como la expresion o producto del mismo. Descubrimiento o creacién de
un artefacto util que resuelva un problema determinado y Esta estrechamente relacionada con
la de tipo cinético. Cinética. Como su nombre lo indica, implica movimiento. La creatividad
cinética es aquella que se manifiesta en pleno proceso creativo.

Lo manifestado por este autor demuestra que la creatividad es por descubrimiento y que

sus apreciaciones se demuestran con los resultados de esta investigacion que explica que la
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Creatividad por descubrimiento si tiene significativa relaciéon con el emprendimiento en un
19.7%.

Taylor, 1. (2020), se refiere a la creatividad (creatividad inventiva) como capacidades
para inventar o descubrir algo y que esta tiene cautelarse mediante registros de propiedad
intelectual o de registros y marcas que son inscritas en instituciones especializadas como el
Instituto nacional de defensa del consumidor y la propiedad intelectual (Indecopi) donde se
registra la propiedad de autor, patentes, marcas, logos u otros establecidas en la Ley, la
creatividad inventiva es la que permite la diferenciacion y diversificacion de producto y esta
acorde segun lo refiere Jeff Madura (2018) con ventajas comparativas y mercados
diferenciados en un contexto de ciclo de vida del producto en los negocios y finanzas
internacionales.

La apreciacion de este autor si condice con la exigibilidad de realizar los registros
debidos para cautelar la propiedad intelectual, las marcas, patentes y logos, lo que demuestra
que la invencion es una caracteristica determinante de un hombre creativo, lo que se sustenta
también con los resultados de esta investigacion donde la creatividad por invencion si se
relaciona significativamente con el emprendimiento en un 24.5%.

Grafia y Mariel Fornoni (2002) de la Universidad del Mar del Plata consideran como
determinantes del emprendimiento: La vocacion emprendedora, comportamiento emprendedor
iniciando una empresa propia, intencién emprendedora con proyecto para crear una empresa,
y actitud emprendedora como opciéon laboral. Esta definicion coincide con la investigacion
realizada por Cajavilca (2012) donde demuestra que el emprendedor tiene competencias de
conocimiento, capacidades técnico transformadoras, capacidades de organizacion vy
capacidades de comunicacidén y que estas tienen como fuente la creatividad, porque no se
puede ser emprendedor sin ser creativo, si un emprendedor no tiene capacidad para producir

un nuevo producto, recurso, sistema, o un nuevo artefacto util para la sociedad no tiene las
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condiciones para ser emprendedor, por lo tanto un emprendedor no puede tener éxito sino es
creativo.

Conclusiones

» La variable creatividad si tiene significativa relacion con la variable emprendimiento en un
24.8%.

» La dimension creatividad por descubrimiento si tiene significativa relacion con la variable
emprendimiento en 19.7%

» La dimension creatividad por invencion si tiene significativa relacion con la variable
emprendimiento en 19.7%

Recomendaciones

» -Recomendamos que este trabajo de investigacion sea tomado como referencia para otras
investigaciones, que tengan como finalidad explicar como la creatividad es importante en
el emprendimiento, y de la forma como se ha considerado el ingenio creativo en los
estudiantes de la facultad de administracion UNFV se puedan incorporar otros elementos
teoricos.

» -Recomendar que este trabajo sea utilizado por los estudiantes de la facultad de
administracién como un referente tedrico y practico para que puedan identificar de qué
manera la creatividad es determinante en el emprendimiento de los estudiantes de la
facultad de administracion UNFV.

» - Que la facultad de administracion por intermedio del departamento académico realice
charlas y capacitaciones para identificar a la creatividad como determinante en el

emprendimiento de los estudiantes de administracion de la UNFV.
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Anexo 1. Operacionalizacion De Variables

Operacionalizacion De La Variable Creatividad
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DEFINICION DEFINICION . ESCALA DE
CONCEPTUAL OPERACIONAL DIMENSION INDICADORES MEDICION

Taylor (2020) la creatividad | La creatividad inventiva es | Creatividad por e Nueva idea Original ORDINAL

(creatividad inventiva) como | la  que  permite la | descubrimiento Beneficioso Diferente

capacidades para inventar o | diferenciacion y e Creacion formal

descubrir algo ,esta tiene | diversificacion de producto Formula

cautelarse mediante registros | y estd acorde segun lo Teoria

de propiedad intelectual o de | refiere Jeff Madura (2018) Normas técnicas

registros y marcas que son | con ventajas comparativas e Capacidad creativa

inscritas en instituciones | y mercados diferenciados Discernimiento

especializadas como el | en un contexto de ciclo de Interpretacion

Instituto nacional de defensa | vida del producto en los Relacionamiento

del consumidor y la propiedad | negocios 'y finanzas | Creatividad inventiva | ¢ Nuevo producto ORDINAL

intelectual (Indecopi)

internacionales.

Originalidad
Diversificacion

Nuevos artefactos
Magquinaria

Equipos

Herramientas

e Nuevos disefios

Presentacion del producto
Envases embalajes

Fuente: Elaboracion propia
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. . ESCALA
DEFINICION DEFINICION DIMENSION INDICADORES DE
CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Grafia y Mariel Fornoni (2002) | Cajavilca (2012) Conocimiento Formacion profesional ORDINAL
de la Universidad del Mar del | E1 emprendimiento es por | especializado Experiencias de vida en el
Plata que considera como | competencias de: Conocimiento sector productivo
determinantes del | especializado, capacidades Especializacion
emprendimiento: La vocacion | técnico  transformadoras, de
emprendedora, capacidades de organizacion y [ Capacidades técnicas Habilidades técnicas ORDINAL

comportamiento emprendedor | capacidades de comunicacion. | ge transformacion Conducta emprendedora
iniciando una empresa propia, | Capacidades que pueden ser Desempefio para
intencion emprendedora con | medidos por los indicadores desarrollar  bienes o
proyecto para crear una | claves de emprendimiento en servicios
empresa, y actitud | cada una de las dimensiones.
emprendedora como opcidon
laboral
Capacidades de Propdsito para organizar
organizacion una empresa
Actitud de liderazgo
Dotes de organizador
Capacidades de Con proveedores
comunicacion Con colaboradores

Con consumidores

Fuente: Elaboracion propia
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Creatividad y Emprendimiento en los Estudiantes de Administracion de la Facultad de

Administracion de la Universidad Nacional Federico Villarreal 2022

El presente cuestionario estd enmarcado en una investigacion de docentes de la Facultad

de Administracion. Se le solicita responder a las preguntas con sinceridad, ya que no hay

respuestas correctas o incorrectas. Se tratara la informacion con total confidencialidad. Se

agradece su tiempo y participacion.

Instrucciones: Marque X en la casilla que considere oportuna segln la siguiente escala de

Likert. Mantiene relaciones fluidas con los proveedores, clientes para negociar la adquisicion

de materiales y venta de sus productos.

1

2 3 4 5

COMPLETAMENTE EN DE COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO |DESACUERDO ACUERDO DE ACUERDO

NEUTRAL

VARIABLE CREATIVIDAD

N° | Preguntas Alternativas
1[2]|3]4]5
Dimension descubrimiento
1 | Considera usted que la creatividad es por descubrimiento
) Considera usted que la creatividad por descubrimiento
necesariamente debe ser novedosa-nueva
3 Considera usted que la creatividad por descubrimiento debe ser
original
4 Considera que un descubrimiento debe ser beneficioso para la
sociedad
5 Considera que todo descubrimiento debe tener un registro de derecho
de propiedad. Copyright.
6 | Considera usted que la creatividad debe diferente o diferenciador
7 Considera que un descubrimiento debe tener una nueva formula o
proceso.
g Considera que todo descubrimiento debe tener un nuevo marco
tedrico (conocimiento cientifico que lo sustente)
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Considera usted que la creatividad por descubrimiento

09 | necesariamente se enmarca en normas técnicas (aseguramiento de
calidad) preexistentes.

10 Considera que el descubrimiento es una expresion del conocimiento
racional o 16gico del ser humano en el contexto del desarrollo humano.

1 Considera usted que la creatividad expresa la forma interpretativa de
la realidad

12 | Considera que la creatividad aporta al desarrollo del emprendimiento.

13 Considera que la creatividad es determinante para el emprendimiento

y el crecimiento econdmico de una nacion

Dimension invencion

Considera usted que un nuevo invento debe caracterizarse por su

141 originalidad

15 Considera usted que un invento necesariamente debe ser novedoso-
nuevo

16 | Considera usted que la creatividad inventiva debe ser original

17 | Considera que un nuevo invento debe ser beneficioso para la sociedad

13 Considera que todo invento debe tener un registro de derecho de
propiedad.

19 | Considera usted que el invento debe ser tnico o distintivo.

20 | Considera que un invento debe tener una nueva formula o proceso.

71 Considprg que jtodo invento debe tener un nuevo marco teorico
(conocimiento cientifico que lo sustente)

2 Considera usted. que un nuevo invento necesariamente se enmarca en
un nuevo conocimiento cientifico.

73 Considera que un nuevo invento es una expr@sién de un nuevo
producto, de un nuevo envase o un nuevo embalaje.

24 Consi'dera usFed que todg invento es la expresion de una nueva
maquina, equipo o herramienta.

25 | Considera que un invento aporta al desarrollo del emprendimiento.

26 Consider.a que los inyeptos son la. savia que . sostiene el
emprendimiento y el crecimiento econémico de una nacion

27 Considera que el conocimiento para desarrollar actividad productiva

debe ser especializado...

VARIABLE EMPRENDIMIENTO

universidad.

Alternativas
N° | Preguntas
& 1[2[3]4]5
Dimension Conocimiento

1 Considera que el conocimiento para desarrollar actividad productiva

debe ser especializado.
5 El conocimiento para realizar emprendimiento lo obtuvo de la

experiencia propia o laboral.
3 El conocimiento para realizar emprendimiento se obtiene solo en la
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4

Considera que el conocimiento propio o autoconocimiento es
suficiente para el emprendimiento

Dimension Capacidades técnico transformadoras

Considera importante la capacidad para identificar, clasificar y

> conservar insumos.

6 Considera usted que es muy importante contar con capacidades para
mezclar, combinar y analizar resultados y procesos.

7 | Considera importante las capacidades de clasificacion de objetos.

2 Las capacidades de uso de maquinarias, equipos u otros artefactos de
la empresa, son determinantes en la empresa

9 Considera que las capacidades para clasificar objetos es determinante
para los emprendedores.

10 Son impoﬁantes las capacidades para identificar nuevas fuentes de
abastecimiento.
Son determinantes e importantes las capacidades para producir nuevos

11 | bienes o servicios usando la moderna tecnologia y aplicando las
normas de seguridad existentes.

12 Son determinantes las capacidades para disefiar nuevos productos o

servicios.

Dimension Capacidades de Organizacion

Organiza la correcta realizacion de las diferentes actividades,

13 respecto al mercado, abastecimiento y produccion.

14 Maneja ~ una vision de conjunto de las diferentes técnicas de
produccion.

15 | Organiza una pequefia empresa con su registro como persona juridica.

16 | Determina el tamafio de la empresa

Dimension Capacidades Comunicacion

Se Comunica con los trabajadores para mantener respectivamente una

17| correcta relacion funcional.
18 Mantiene relaciones fluidas son sus clientes en una correcta relacion
comercial-
19 Se relaciona adecuadamente con el personal a su cargo
Mantiene relaciones fluidas con los proveedores, para negociar la
20 | adquisicion de materiales y venta de sus productos.
71 Considera que la comunicacion es determinante en la empresa usando

para ello diferentes plataformas tecnoldgicas.
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Anexo 2
Confiabilidad
Esta se evalud a través del cuestionario formulado, el cual fue dirigido a la poblacion materia
de investigacion.
Tabla 10:

Niveles de confiabilidad para el Alfa de Cronbach

Magnitud Rangos
Excelente >0.9
Bueno >0.8
Aceptable >0.7
Cuestionable >0.6
Pobre >0.5
Inaceptable <0.5

Fuente: Hernandez et al. (2014)

Tabla 11:

Resultados del Alfa de Cronbach para ambas variables

Alfa de Cronbach N° de elementos

,880 48

Conforme se aprecia en la tabla, el resultado obtenido a través de los 48 elementos evaluados,
fue de 0.880, sefialando que el estadistico de fiabilidad es excelente, de acuerdo a lo descrito
en la tabla 1.

Prueba de Normalidad

Ho : Los datos siguen una distribucién normal

H: : Los datos no siguen una distribucion normal
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Tabla 12:

Prueba de normalidad de los datos de la muestra

Shapiro-Wilk
Estadistico gl. Sig.
Creatividad 0.974 189 0.001
Emprendimiento 0.949 189 0.000

En la tabla 1 se aprecia que el nivel de significancia (P valor) en ambas variables son menores
al 5%, lo cual quiere decir que se rechaza Ho, de esta manera se asegura que los datos siguen
una distribucién normal, por esta razén se usara la prueba estadistica de Spearman para probar

las hipotesis de esta investigacion.

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnoy® Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
VARDDOO1 0an 189 005 674 184 001
VARODOO2 naa 189 001 549 189 000

a. Correccidn de |a significacion de Lilliefors



56

Anexo 3

P24 | P25 | P26 | P27
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